L'influence digitale |
des lanceurs d'alertes :

Les organisations lanceuses d'alertes occupent aujourd’hui une =«
place de choix dans le débat public, grce & une parfaite maitrise
: des codes du web social, & la trés forte mobilisation de leurs

communautés et & la diffusion de contenus travaillés. .
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Cette infographie est basée sur une analyse de l'influence digitale des lanceurs d'alerte, entre septembre
2017 et juillet 2018, réalisée par le pdle Prévention et Gestion de Crise de I'agence Protéines.

Pour découvrir l'intégralité du rapport n'hésitez pas & nous contacter :

pgc@proteines.com


http://pgc@proteines.com

